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Abstract

This article explores the issue of greenwashing in the fashion industry, a phenomenon in which companies make
empty sustainability promises to deceive consumers and create a false image of their responsibilities. The main
objective is to analyze the gap between the sustainability promises made by a company and its actual actions,
highlighting the impact of these practices on society and the environment. For achieve this objective, this article
analyzes the disclosures made in the 2022 Sustainable Report of Farm, a women's clothing brand with a global
presence and belonging to the Soma Group, regarding its environmental responsibility. This analysis of Farm's
practices ends up providing data on the difference between what is presented in discourse and the sustainability
actions actually carried out, thus arriving at the discursive practice known as greenwashing.
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I.  Introducédo

A sustentabilidade é um dos temas que mais se discute em termos globais, sendo as organizacdes e as
marcas pressionadas para pratica-la.

Em 1997, o considerado mundialmente como sendo o pai da Sustentabilidade, Elkington (2021),
estipulou o triple bottom line, conhecido no Brasil como o tripé da Sustentabilidade, que é composto pelo
ambiental, social e o econémico.

Observa-se que as empresas, por demanda da sociedade e dos seus stakeholder, necessitam incluir em
suas praticas algo associado a responsabilidade social e/ou a da ambiental, uma vez que a econdmica ja é
executada com eficacia e eficiéncia. Contudo, nem sempre aquelas possuem essas préaticas, mas devido a referida
pressdo, o fazem apenas em nivel discursivo, o que terminam por cometer o greenwashing, ou seja, isso acontece
quando uma organizacdo, pertencente a qualquer setor, divulga praticas ambientais positivas e, na verdade, essa
é possuidora de atuacdo contraria ou neutra aos interesses ambientais (Ribeiro & Epaminondas, 2010).

A industria da moda, h& muito tempo, tem sido um terreno fértil para expressdes criativas e inovagdes
estéticas. No entanto, nos Ultimos anos, uma sombra se estende sobre o brilho das passarelas e os visuais
deslumbrantes das colecGes sazonais.

A ascensdo do greenwashing na moda revela uma desconexdo entre o discurso proclamada pelas
empresas e a realidade de suas praticas sustentaveis. Assim, enquanto se verbaliza compromisso ambiental e
social, muitas vezes, 0 que esta em exibicdo sdo estratégias de marketing vazias, assumindo uma postura de
fachada que mascara praticas menos responsaveis e perigosas.

O greenwashing, além de ser uma pratica enganosa, possui implica¢es profundas e prejudiciais tanto
para 0 meio ambiente quanto para as comunidades envolvidas. Ao apresentar uma imagem falsa de
responsabilidade ambiental, as empresas podem desviar a atencdo de praticas insustentaveis, contribuindo assim
para a perpetuacdo de sistemas que negligenciam os impactos prejudiciais da produ¢do em massa.

Este artigo analisa o greenwashing na industria da moda, focando o apresentando em termos de
sustentabilidade pela Farm, uma marca reconhecida no cenario da moda brasileira.

O objetivo do estudo é analisar o exposto, no tocante da sustentabilidade, pela Farm em seu Relatorio
Sustentavel 2022 e como esta constroi imagem discursiva através daquela.

Utilizou-se para tanto o método de estudo de caso Unico, coletando-se dados a partir da pesquisa
documental — investigacdo do referido Relatério e de materiais publicados na midia. Para examina-los, usou-se a
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Anélise do Discurso na linha francesa. Além disso, a aplicagdo da analise do discurso na linha francesa visa
desvelar nuances linguisticas acerca da sustentabilidade no publicado pela Farm.

A relevancia desta investigacdo ndo se limita a exposicdo de praticas enganosas, mas estende-se a
promocdo de uma anélise critica que alerte acerca dessas praticas antiéticas. A medida que se explora a
importancia da veracidade das informacdes divulgadas pelas empresas sustentaveis, vislumbra-se ainda a
possibilidade de um caminho mais ético e responsavel para a moda, onde as a¢des estejam alinhadas as palavras
proclamadas. Este é um convite para ir além das aparéncias, desvendar o greenwashing e, assim, pavimentar o
caminho para uma moda que verdadeiramente honre seus compromissos com a sustentabilidade, afinal, s6 assim,
serd de fato, sustentavel.

I1.  Sustentabilidade Corporativa E Outros Conceitos Importantes

Atualmente, a definicdo mais usual e aceita de desenvolvimento sustentavel (DS), tendo a
sustentabilidade em versdo mais restrita deste, tem sido a propugnada pelo Relatério Brundtland (Comissédo
Mundial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento, 1987), difundida durante a realizacdo da Rio-92 pela
Comissdao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (1991), que considera que o DS deve atender as
necessidades do presente sem comprometer a satisfacdo das necessidades das geragdes futuras coincidindo com
0 preconizado pela World Commission on Environment and Development (WCED, 1987).

Para Elkington (1994, 2012), criador do termo Triple Bottom Line, a sustentabilidade € o equilibrio entre
os trés pilares: o ambiental, 0 econémico e o social. A expectativa de que as empresas devam contribuir de forma
progressiva com a sustentabilidade surge do reconhecimento de que 0s negdcios precisam de mercados estaveis
e que devem possuir habilidades tecnoldgicas, financeiras e de gerenciamento necessario para possibilitar a
transi¢do rumo ao desenvolvimento sustentavel.

Dessa forma, uma organizagdo preocupada com a sustentabilidade é uma corporagdo “que pratica a
responsabilidade social e ambiental, mantendo uma postura ética e responsavel com todos os seus publicos e,
como isso, provando ser uma empresa que procura contribuir para o desenvolvimento sustentavel” (Martins, 2008,
p- 20). Para efeitos da proposta deste estudo, essa serd igualmente entendida como “prover o melhor para as
pessoas e para 0 ambiente no presente e com vista ao futuro. Assim, a sustentabilidade esta ligada a uma visao de
longo prazo e se constitui em fator de motivacao para a organizagdo que consegue conduzir suas agdes de forma
gtica" (Martins, 2008, p. 20).

Necessita, assim, contribuir com o desenvolvimento sustentavel, monitorando os impactos econdmicos,
sociais e ambientais de suas agBes em relacdo as diversas partes interessadas. A preocupagdo com Sseus
stakeholders é primordial para as operagfes sustentaveis de uma organizagdo (Naves, 2009, p. 202).

Enquanto o desenvolvimento sustentavel seria entendido como sendo, segundo igualmente, aquele
desenvolvimento que, a0 mesmo tempo, gera crescimento econdmico; preocupa-se com 0 impacto desse
crescimento no ambiente, refletindo sobre a natureza que se deixaré para as geragdes futuras; e, por fim, volta-se
para o desenvolvimento e inclusdo social (Martins, 2008). Dessa forma, observa-se que o resultado da
sustentabilidade empresarial (SE) esta na concretizagdo do DS. Posto isso, este artigo foca na SE. Dantas (2009,
pp. 86-87) defende que “A estratégia de sustentabilidade empresarial de uma organizacéo deve estar integrada,
de forma coerente e transversal, dentro do grupo a que a organizacdo pertence, e basear-se no desenvolvimento
de um vasto conjunto de praticas e processos, apoiados em trés vertentes, que consideramos como de grande
importancia para as organizagdes — a econdmica, a ambiental e a social — uma vez que, sob nosso ponto de vista,
sdo intrinsecas a estratégia de sustentabilidade empresarial)”.

Sabe-se, entretanto, que a adocdo de praticas sustentaveis, as quais quase sempre ndo conduzem que a
empresa obtenha ganhos econémicos, mas que faz a organiza¢do aumentar o seu capital reputacional

Hodiernamente, esse tipo de capital € um dos mais almejados no mundo organizacional. Segundo
Machado Filho e Zylbersztajn (2004), pode ser compreendido como sendo aquela por¢do do valor de mercado da
empresa que pode ser atribuida a percepgdo que se tem da organizagdo como uma corporagédo de boa conduta no
mercado. Destaca-se que é formado por véarias dimensdes que moldam a imagem de uma determinada corporagao.
Enquanto a imagem corporativa “é a percepcdo que os publicos de interesse tém da organizacdo e é oriunda das
informacdes recebidas acerca dessa empresa. A formagdo desse conjunto de dados dependera fundamentalmente:
das informac6es que tém sobre a organizacdo; da maneira pela qual adquiriram essas informagdes; da forma
individual que se tem de agrupar essas informacGes em categorias; da percepcdo da ligacdo entre essas
informacdes e outras, ja existentes na memoria de cada um desses individuos; da percepcdo da ligagdo dessas
informacdes entre si; e, por fim, do modo pessoal de acessar as informacdes, de recuperar os dados que constituem
0s modelos, para, dessa forma, pensar sobre eles” (Andrade, 2010).

Sobre a reputacao, pode-se afirmar que € o conjunto das varias imagens na linha do tempo. Dessa forma,
pode-se afirmar que “A empresa é reconhecida pelo seu nome e pelas suas apresentagdes, formando imagens
mentais que levam a formacéo da reputacdo corporativa” (Machado Filho, 2002, p. 66), a qual se constitui ao
longo do tempo, como ja mencionado.
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Assim, para se formar a imagem e, consequentemente, a reputacdo e o capital reputacional de uma
empresa, 0s stakeholders vao acumulando informagdes acerca da organizacdo de varias fontes, como afirmou
Andrade (2010), e essas seriam advindas da midia em geral e dos setores internos da prépria organizagdo
responsaveis pelas comunicacgdes dirigidas, nas quais se observa justamente a construcéo e divulgacdo do discurso
da SE.

Convém compreender o que vem a ser esse discurso construido pelas/ nas/das empresas e a importancia
da sua elaboracao consciente por aquelas. Segundo Tereza Halliday (2009, p. 32), esse discurso seria “o conjunto
de préticas linguisticas, semanticas e retdricas das pessoas juridicas”. Ainda assevera que “os textos produzidos
pelas organizacfes — difundidos seja por meio de fala, seja por escrito — sdo a manifestacdo primordial de seu
discurso”, uma vez que ¢ a partir desses que os publicos formam a imagem e, consequentemente, reputacdo da
organizacdo com a qual termina estabelecendo relacionamentos duradouros ou néo.

Dessa maneira, para difundir uma imagem favoravel acerca das empresas e o discurso dessas sobre a
SE, as organizacgdes elaboram um documento, o Relatério de Sustentabilidade (RS), cujo modelo de elaboragao
¢ o da Global Reporting Initiative (GRI), adotado por milhares de organizacdes espalhadas pelo planeta, e é
“Resultado de um conjunto de dados e de indicadores dos investimentos, além das iniciativas de cunho social
direcionadas aos diversos publicos com os quais a empresa interage, esses relatdrios cumprem a funcéo de conferir
transparéncia e dar visibilidade desses feitos, levando informagdes ndo apenas aos acionistas das companhias
(shareholders, no jargdo do mercado), mas também a um nimero maior de publicos estratégicos (stakeholders)”
(Duarte, 2008, p. 85).

Por fim, cabe destacar a afirmacdo da eCycle (2024) que pondera sobre “a pretensa superioridade de
nossa espécie e uma errbnea interpretacdo da cultura como algo superior a natureza é uma das bases de nossa
civilizagdo e deve ser discutida para que seja possivel pensarmos novos caminhos para nossa economia em longo
prazo, levando em consideracdo a sociedade e cultura, de modo a garantir a continuidade da existéncia de nossa
espécie no planeta Terra”.

Diante disso, fica a reflexdo sobre o que seriam as préaticas reais de sustentabilidade, seja no ambito
empresarial seja a praticada pelos individuos em suas atitudes e comportamentos cotidianos.

I11. Entre O Discurso E Realidade Sobre As Acdes De Sustentabilidade Ambiental Da Farm

No panorama dindmico da industria da moda, a crescente preocupagdo com praticas sustentaveis destaca-
se como uma resposta necessaria a pressao global por responsabilidade ambiental e social, quando néo as tém a
prética mais comum é a de greenwashing.

Desde 2007, o termo greenwashing vem sendo utilizado no mundo corporativo, sendo considerado como
uma prética organizacional. Sua melhor tradugdo seria algo como “lavagem verde”, mas ha quem o compreenda
como “pincelada verde”. Esta-se diante dessa pratica quando uma empresa, organizacdo ndo governamental
(ONG), ou mesmo o préprio governo, propaga praticas ambientais positivas e, na verdade, possui atuagdo
contraria ou neutra aos interesses e bens ambientais (Ribeiro & Epaminondas, 2010). O fenémeno apresenta uma
desconexao perceptivel entre as promessas idealizadas pelas empresas e a realidade de suas praticas sustentaveis.

Ao explorar a contextualizacdo das préaticas enganosas, identifica-se o paradoxo subjacente em empresas
que, embora proclamem compromissos ambientais, ndo as empreende.

Para exemplificar essa dualidade, escolheu-se a Farm por essa se torna um estudo de caso revelador.
Essa escolha deu-se por ser uma empresa que se propaga como sustentavel (Farm, 2022), é uma marca que se
utiliza da inddstria téxtil — por natureza poluidora — para disponibilizar seu produto aos seus consumidores, bem
como por ser do ramo da moda.

O primeiro argumento advém do Parlamento Europeu (2020), quando esse assevera que “A producao
téxtil necessita de muita 4gua e de terrenos para o cultivo de algod&o e outras fibras™. Além disso, ha a etapa de
tingimento na qual se tem outros problemas referentes a polui¢do. Para ilustrar isso, caso se pense apenas em
produgdo de tecido de algodéo, tem-se o seguinte: “as etapas de produgdo téxtil, o algoddo usado normalmente é
tingido com corantes que tem em sua composig¢ao diversos elementos como &cidos, sélidos solGveis e compostos
toxicos, 0s quais podem contaminar os recursos hidricos. Nesse diapasao, considerando que a remogdo deles é
dificil porque sdo muito soltveis, eles modificam as caracteristicas dos recursos naturais e dos seres vivos que
habitam os ecossistemas, pois impedem a passagem da radiacéo solar, alterando a fotossintese e sendo absorvidos
pelos organismos. Para a salide humana, como em regra sdo toxicos, esses compostos além do forte odor exalado,
se ingeridos ocasionam problemas que podem estar associados ao cancer de bexiga e do figado” (Toniollo et al.,
2015, p. 2).

Desse modo, observa-se que o impacto da producdo téxtil sobre 0 meio ambiente é incontestavel.
Segundo a empresa Vertown, gestora de residuos industrial, “A indistria da moda é responsavel por 8% da
emissdo de gas carbdnico na atmosfera. Esse dado faz com que as mesmas fiquem classificadas como as segundas
mais poluentes de todo o mundo, ficando atrés apenas do setor petrolifero. Além disso, quando discorremaos sobre
0s impactos ambientais da indUstria da moda, abordamos muito mais do que somente a extragdo de matéria prima,
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assim como também sobre o consumo de agua, de energia, emissdes de carbono, e, principalmente, o descarte de

residuos”.

O Parlamento Europeu (2020) igualmente vem advertindo que “A moda rapida aumentou criticamente
a quantidade de pecas de roupa produzidas e descartadas. (...) é a oferta constante de novos estilos (...) Apenas 1
% das roupas usadas sdo recicladas para pecas novas de roupa”.

Para corroborar com mais argumentos, o Relatério da Ella Macarthur Foundation em parceria como
a Circular Fibres Iniciativa (2017) revela que a producéo téxtil usa cerca de 93 bilhdes de metros cubicos de
agua anualmente — isso equivale a 37 milhdes de piscinas olimpicas — desde o cultivo de fibras de plantas até
a lavagem e tingimento de tecidos. Pode-se classificar isso como uso irresponsavel de recursos hidricos como
também um dos “vil6es” da indistria da moda. O documento ainda destaca que esse uso excessivo de recursos
hidricos pode levar a escassez de dgua em areas onde a agua ja € limitada, especialmente em paises em
desenvolvimento.

A importancia daquele Relatorio (Ella Macarthur Foundation & Circular Fibres Iniciativa, 2017), cujo
titulo em lingua inglesa é A4 New Textiles Economy: Redesigning fashion’s future, em tradugdo para o portugués de
Uma nova economia téxtil: redesenhar o futuro da moda, tem em seu contetido recomendacdes acerca de como adaptar
a indlstria da moda as novas demandas do mundo do negdcios contemporaneo com foco na Sustentabilidade. Observa-
se, COMO isso, que essa industria, como as demais, estdo preocupadas com essas demandas,

A producdo de viscose esta diretamente ligada ao desmatamento. Segundo “a consultoria Canopy, estima
que 30% da viscose produzida no mundo é proveniente de arvores de florestas nativas e ameagadas de extingao,
incluindo a Amazonia” (Zanon, 2021).

Posto este cendrio, nota-se que a Farm esta inserida totalmente no cendrio descrito: contribui com a
poluicéo proveniente da industria téxtil e com o descarte inerente a da moda.

Através desse Ultimo dado, é inevitavel pensar na dimensao e na propor¢do que uma empresa como essa
deve modificar-se para se tornar sustentavel, precisando levar em consideragdo o mal que faz. Para que uma
organizacgdo e marca sejam intituladas como sustentaveis, precisa, no minimo, retribuir para a natureza o que
retira desta. O que torna o segmento téxtil, um ramo importante para se analisar de forma critica, suas a¢des que
dizer possuir sob o rétulo de sustentavel.

Neste tocante, em seu Relatdrio, a Farm (2022, p. 41) afirma que “emitimos 5.238 toneladas de CO? nos
nossos processos de producdo das colecBes verdo 21 e alto verdo 21. compensamos plantando 10.140 mudas de
arvores nativas brasileiras. restauramos 21 hectares”. Se compromete também com “Em setembro de 2020,
lancamos a iniciativa ‘Mil &rvores por dia, todos os dias’, ampliando a plataforma de reflorestamento da Farm,
que existe desde 2018 (p. 39). Vamos aos nimeros expressos:

o de 1° de outubro de 2020 (ndo se considerou setembro por estar langando a campanha de reflorestamento) a 23
de marco de 2021 (quando termina oficialmente o verdo), sdo 173 dias vezes 1.000 tem-se 173.000 mudas
plantadas, mas a FARM s6 plantou 10.140, algo deu errado;

e 21 hectares equivalem a aproximadamente 30 campos de futebol o que é infimo quando comparado as 5.238
toneladas de CO? gastos na producéo de apenas duas cole¢Ges.

Esses sdo exemplos em que se pode se perder nos nimeros e € assim que se pratica o greenwashing.
Diante disso, salienta-se que transparéncia emerge como um elemento crucial na busca por praticas sustentaveis
genuinas. Este segmento aborda a importancia da transparéncia como um mecanismo essencial para avaliar a
autenticidade dos compromissos sustentaveis das empresas.

Observa-se também que, ao se ler o texto, parece que a Farm esta fazendo muito pelo planeta, mas, ao
se deter nos dados, conclui-se a pratica fica apenas no palavreado vazio de significado real para sustentabilidade
em seu pilar ambiental.

Ao trazer a tona as complexidades e desafios inerentes a essa area, cabe uma reflexdo critica sobre o
verdadeiro significado de sustentabilidade na moda contemporéanea. O fildsofo italiano Giorgio Agamben (2009)
destaca que a moda é um bom exemplo dessa especial experiéncia do tempo que se denomina de
contemporaneidade. Ainda sugere que esta estd intrinsecamente ligada ao proprio tempo, simultaneamente
aderindo ao presente e distanciando-se dele. Assim, argumenta que o tempo na moda esta, de maneira essencial,
adiantado a si mesmo e, paradoxalmente, sempre atrasado. Essa contradigdo, segundo o filésofo, estabelece a
temporalidade na moda como inerentemente contemporanea.

Um reflexo dessa caracteristica singular é a habilidade da moda em "citar" momentos do passado, como
os anos 1920, anos 1970 ou a moda neocléssica, revitalizando tudo o que anteriormente havia sido considerado
ultrapassado ou obsoleto. Agamben (2009) destaca que essa capacidade de citar e reinterpretar o passado confere
a moda uma qualidade Unica, uma vez que ela perpetuamente recicla tendéncias e atualiza esses momentos,
criando uma intersecdo fascinante entre o antigo e o novo na experiéncia temporal da contemporaneidade. O
problema é que o que se atualiza e recicla é apenas o estilo, a tendéncia, e ndo o produto fisico em sim, o qual foi
descartado h4 anos.
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Caso se foque na Farm (2022, p. 2), em seu relatério ha a seguinte informagao: “desde 2016 passamos a
ter experiéncias com temas da agenda ambiental, social e de governanca (ESG, na sigla em inglés)”, o que ja é
greenwashing uma vez que é uma marca que lanca colecéo a cada trés meses, estimulando a troca constante de
seus produtos, entdo seu compromisso com o ambiental ja ndo procede.

Para lancar a colecdo, tera que comprar material na inddstria téxtil. Desse modo, continua estimulando
o ciclo da poluicdo do ambiente.

IV.  ConsideracOes Finais

Ao transitar pelas intricadas tramas da industria da moda, este artigo buscou langar luz sobre as praticas
de greenwashing, destacando a desconexao evidente entre as proclamagdes sustentaveis da Farm e a realidade de
suas acdes.

A andlise revelou um paradoxo fundamental na postura da Farm que, embora tenha adotado uma posi¢ado
publica de comprometimento com a sustentabilidade ambiental, apresenta praticas ambientais que contam uma
histéria diferente, maquiadas e apresentadas via argumentos numéricos, 0s quais terminam por gerar imagem
discursiva positiva e conseguinte capital reputacional para a marca.

O Relatério Sustentavel de 2022 da Farm serviu como ponto de partida critico para examinar as
alegacBes da empresa, ressaltando a necessidade de uma pratica mais profunda para ir além das promessas
superficiais.

Ao explorar o impacto da indUstria téxtil, constatou-se que a Farm desencadeia impactos ambientais
significativos, colaborando com o desmatamento e 0 consumo excessivo de agua. A analise apontou para a
urgéncia de uma abordagem mais abrangente, indo além das métricas de plantacdo de arvores, que, embora
divulgadas como substanciais, se mostram minimas diante do estrago causado.

A transparéncia, um pilar vital na busca pela autenticidade sustentavel, emergiu como um ponto delicado
no caso da farm, que divulgou dados que, embora possam ser interpretados como preocupacfes ambientais,
revelam-se infimas diante do impacto negativo causado pela logica do seu negdcio.

Destaca-se que, ao incorporar as questfes ambientais em sua narrativa, a empresa ndo apenas busca
visibilidade, mas também impacta positivamente seus consumidores, criando uma conexao além do ambito
comercial. No entanto, é crucial observar que o compromisso real com essas causas ndo deve obscurecer as
praticas ambientais. A verdadeira sustentabilidade, na indUstria da moda, exige um equilibrio integral entre a
responsabilidade social e ambiental.

Ao expor as préaticas questionaveis da Farm, espera-se inspirar uma reflexdo critica sobre a necessidade
imperativa de transparéncia, ética e responsabilidade no cenario da moda contemporanea no tocante as questdes
de SE. Como se pode atestar no caso da Farm, a transparéncia, muitas vezes, se torna uma area de deficiéncia,
obscurecendo a verdadeira extensdo das a¢des sustentaveis empreendidas pela empresa, sendo um caso tipico de
pratica discursiva sem lastro de a¢8es realizadas plenamente.

Ao se deparar com a complexidade dos desafios enfrentados pela indistria da moda em sua busca por
sustentabilidade, consegue-se observar obstaculos significativos, como praticas de greenwashing arraigadas e a
falta de regulamentacdes rigorosas.

Ao discutir perspectivas para o futuro, destaca-se a necessidade de uma mudanga sistémica e uma
abordagem mais integrada que va além do marketing superficial. Nao existe estratégia que sustente uma mentira
por muito tempo, numa era que clama por a¢des que literalmente pretendem preservar o ambiente natural. Dai, a
necessidade de pesquisas como esta que desmistifique o discurso montado para construir imagem e capital
reputacional positivo junto aos stakeholders e shareholders.

Pode-se concluir este trabalho afirmando que é crucial buscar caminhos sustentaveis e responsaveis para
garantir ndo apenas a continuidade da existéncia da espécie humana no planeta Terra, 0 (nico que se tem
realmente, mas também para preservar a biodiversidade, os ecossistemas e o equilibrio ambiental global. Isso
envolve uma mudanca profunda na forma como se concebe e pratica o desenvolvimento, reconhecendo a
interdependéncia entre o equilibrio do ambiente e o bem-estar humano, principalmente, que as empresas nao
deveriam realizar praticas sustentaveis ‘“somente” para moldar sua imagem perante os stakeholders, mas pensando
no futuro da existéncia humana. Afinal, a promogdo da consciéncia ambiental e a adocdo de praticas mais
sustentaveis sdo fundamentais para forjar um futuro mais equilibrado e resiliente para as geracoes presentes e
futuras.
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